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Barometre du tourisme en camping-car
arriere-saison 2023

Tourisme itinérant en arriére-saison : une période qui séduit de
plus en plus de camping-caristes francais

CAMPING-CAR PARK, ler réseau européen d'aires d'étape et de campings a destination des
touristes itinérants, dévoile son « Barométre du tourisme en camping-car pour larriére saison
2023 ». Cette étude permet de dresser un état des lieux représentatif des intentions de séjours
des 610 000 véhicules de loisirs immatriculés en France d’octobre a décembre (camping-car, vans
et fourgons aménagés). Les résultats de ’étude sont déclinés par région. Au global, les mois
d’octobre, novembre et décembre représentent prés d’1 nuitée sur 5 (18,5 %) dans ’année chez
les camping-caristes : un véritable tourisme 4 saisons.

Cette année, 91,8 % des répondants envisagent de partir entre octobre et décembre soit +5,6 points par
rapport a 2022. La majorité d’entre-eux (68 %), cherchant calme et tranquilité, ont décidé de voyager
en octobre et en dehors des périodes de vacances scolaires ; c’est 8,5 % de plus que |'an dernier. La
Bretagne sera de nouveau la destination préférée des touristes itinérants devant la Nouvelle-Aquitaine
et I’Occitanie. Enfin, le nombre de nuitées totales devrait atteindre 20.2 millions entre octobre et
décembre pour un apport économique estimé a 453 M d’€ pour le territoire francais.

Méthodologie : Cette étude a été réalisée du 12 au 28 septembre auprés d’un échantillon représentatif de 2736
camping-caristes francais. Elle porte sur leurs intentions de voyage entre octobre et décembre 2023.



Les principales conclusions :

e Une arriéere-saison largement plébiscitée | Alors que I'été est terminé, les campings-caristes
choisissent encore tres largement larriere-saison, sans doute a la recherche du calme et de la
tranquillité mais aussi de tarifs plus abordables qu’en été. 91,8 % des répondants envisagent
de partir entre le mois d’octobre et décembre et en dehors des vacances scolaires. Cette
période s’annonce en hausse par rapport a 2022 ou 86,2% déclaraient vouloir partir pendant
larriére-saison.

e Desvoyageurs qui se décident au dernier moment | Alors que les vacances d’été sont le plus
souvent planifiées et réglées, 71 % d’entre-eux organisent leur trajet a la derniere minute.
Larriére-saison bénéficiant d’une moindre affluence, les touristes peuvent étres plus souples
dans leur organisation.

e Podium des régions | La Bretagne est la destination privilégiée des camping-caristes francais.
La région devrait accueillir pendant l'arriére-saison 16,7 % des touristes itinérants, soit 3.37
millions de nuitées. Le podium des régions est complété de pres par la Nouvelle-Aquitaine :
16,6% - 3.36 millions de nuitées et ’Occitanie : 16 % - 3.24 millions.

e La montagne et la campagne, destinations en hausse | Sans surprise, les camping-caristes
prévoient de partir majoritairement sur le littoral pendant l'arriere-saison (66 %). Cependant,
ces derniers sont nombreux a envisager aussi des séjours a la campagne (57 %) et a la
montagne (31,9 %). Ce sont prés de 6% d’intentions de voyage en hausse pour ces deux
dernieres destinations par rapport a 2022.

Aprés été, 'apport économique du tourisme itinérant se poursuit, avec une estimation de 453M
€ d'octobre a décembre

Alors que lapport économique pendant la période estivale était estimé a 1,3 milliard d’euro sur la
base du croisement des réponses et du nombre de véhicules de loisirs immatriculés en France, I’étude
fait ressortir une prévision de 20.2 millions de nuitées entre octobre et décembre 2023. Un couple de
camping-caristes dépensant en moyenne 56 € par jour (44 € pour les acteurs économiques locaux et
12 € pour ’hébergement), 'lapport économique des camping-caristes a '’économie francaise au cours
de larriére- saison est estimé a plus de 453 millions d’euros.

"Les résultats de notre Barometre confirme une fois de plus le fait que
l'arriere-saison est devenue Véritablement stratégique dans le secteur du
tourisme, en particulier itinérant. Aprés un été ou la hausse de fréquentation de
nos aires était de 33 %, les mois de septembre @ novembre devraient afficher des
croissances similaires. Les mois d’octobre, novembre et décembre représentent
pres de 185 % des nuitées dans l'année chez les camping-caristes. L'enjeu
économique est important pour les collectivités et les commerces locaux : nous
l’'estimons a plus de 453 M€ a ['échelle du pays, sur la base d'un panier moyen de

56 € par nuit. Cela leur permet de prolonger la saison touristique de quelques
mois. Les camping-caristes, fourgonistes et vanistes ont le profil idéal du vacancier
partant a l'arriere-saison : des touristes de plus de 55 ans (91 %) et qui ne sont
plus obligés de partir pendant les vacances scolaires.” souligne Laurent Morice,
co-fondateur de CAMPING-CAR PARK.



Palmares du tourisme en camping-car par région
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Projection du nombre de nuitées des touristes itinérants d’octobre a décembre 2023 en France :

Bretagne 3.369.000 Pays de la Loire 1.311.000
Nouvelle-Aquitaine 3.359.000 Centre-Val de Loire 851.000
Occitanie 3.245.000 Hauts-de-France 767.000
Auvergne-Rhéne-Alpes 2.164.000 Bourgogne-Franche-Comté 756.000
Provence-Alpes-Céte d’Azur 1.497.000 Ile-de-France 133.000
Normandie 1.368.000 Corse 44.000
Grand-Est 1.355.000

Top 5 des départements privilégiés des camping-caristes

4 départements bretons dans le TOP 5!
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Morbihan (56) Finistére (29) Cotes-d’Armor (22)  Charente-Maritime (17) Ille-et-Vilaine (35)



Profil du camping-cariste voyageant pendant l’arriére-saison

Certains touristes itinérants préférent le calme de ['arriére-saison au tumulte de [’été, c’est le cas d’une
majorité de personnes a la retraite : 76 % des répondants. Néanmoins, tous ne sont pas dans cette
situation, prés de 23% des répondants sont toujours en activité professionnelle. Ainsi, le camping-cariste
d’arriére-saison a entre 55 et 69 ans et pour la majorité d’entre eux sont a la retraite.

Ce profil de touriste itinérant se laisse davantage de liberté dans l'organisation de son séjour : 71% d’entre
eux prévoient tout a la derniére minute et se laissent guider. Un choix qui s’explique par une période moins
accrue en terme de réservations et des possibilités d’hébergement plus vastes.

> Age : Entre 55 et 69 ans (65%)
> Profession : Retraité (76%)
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Périodes de voyage des camping-caristes d’arriére-saison

Le mois d’octobre (hors vacances scolaires) plébiscité pour éviter la foule de vacanciers

38% |
Octobre - vacances . — Selon le barométre, 68,7% des
69% i :
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= Toussaint, pour leur séjour (+ 8,6 pts par
' rapport a 2022). Le mois de novembre
(43,5%) est également apprécié des
touristes  itinérants.  Un  choix qui
s’explique par la recherche de calme et la
sociologie des camping-caristes, qui n‘ont
plus d’enfants scolarisés (91 % des
répondants ont 55 ans ou plus).
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Les camping-caristes francais prévoient de partir moins longtemps mais plus souvent

1 week-end

Plusieurs week-end

1semaine

La période d’arriere-saison est davantage
propice a des séjours plus courts mais qui
se répétent dans le temps (plusieurs
week-ends par exemple).
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3 semaines

4 semaines

Plus d’1 mois

Jevis a l'année dans mon camping-car




Critéres de choix touristiques des camping-caristes

Le littoral toujours préféré,
une hausse des séjours a la campagne et la montagne
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La qualité des services, le calme et Uattrait touristique :
les critéres prioritaires d’appréciation d’une aire étape ou un camping

La qualité des services (état d’'usage)
Le calme

L’attrait touristique de la destination
La propreté

Le sentiment de sécurité

La proximité des commerces et autres services
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Les chiffres du marché du tourisme itinérant

Avec 109 millions de nuitées par an, le marché de I'hébergement des camping-cars représente 39%
du marché de ['hotellerie de plein air. Ce marché bénéficie directement et indirectement a I'économie
francaise a hauteur de 2,2 milliards d'euros chaque année. En 2022, prés de 91 000 camping-cars
ont été immatriculés en France. Un marché qui tend a s’élargir au fil du temps a d’autres véhicules de
loisirs puisque l’an dernier, les ventes de vans et fourgons aménagés ont pour la premiére fois été
majoritaires (57 % des ventes de véhicules de loisirs selon le syndicat UNI VDL).

A propos de CAMPING-CAR PARK :

CAMPING-CAR PARK est le ler réseau européen d'aires d'étape et de campings a destination des touristes
itinérants. Fondé en 2011 par Laurent Morice et Corinne Bruel, deux experts du développement touristique des
territoires, le réseau dénombre plus de 470 aires et campings en Europe pour pres de 15 000 emplacements.
Elles accueillent les camping-caristes et vanistes au plus pres des centres d’intérét (centre-ville, plages,
commerces...) en proposant un acceés a tous les services en toute sécurité, 24/7 toute 'année. Habilement
positionnées sur les grands pdles d’attractivité touristique, les aires ont déja été visitées par plus de la moitié
des 610 000 véhicules de loisirs immatriculés en France. Forte d’une croissance constante depuis sa création et
véritable vecteur de développement des territoires, la société annonce l'ouverture de prés de 150 aires d’étape
et Camping de Mon Village en Europe en 2023. www.campingcarpark.com & www.pro.campingcarpark.com
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